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“El potencial es muy grandey
espacio para seguir desarrollando la oferta”

Mauricio Mondaca L.
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na ventana inédita para

u mostrar el potencial de la

industria vitivinicola aso-

ciada al turismo es la que tendra

Chile cuando se inaugure, en

septiembre del proximo aio, la

IV Conferencia Mundial de Turis-
mo Enologico.

Para José Miguel Viu, gerente
general y copropietario de la Vi-
naViu Manent, que lidera el pro-
grama de Enoturismo Sustenta-
ble en el pais, que el Valle de Col-
chagua sea el escenario de esta
actividad “significa una gran ale-
gria, ya que se reconoce su tra-
yectoria en el desarrollodel eno-
turismo en Chile”, aunque el
evento integra a otras importan-
tes plazas de la industria local.

-¢Qué significa para el Valle de Col-
chagua haber sido elegido como

sede de lalV Conferencia Mundial
de Turismo Enolégico?

-Por primera vez en su historia
nuestro pais sera sede de la Confe-
rencia Mundial de Turismo Eno-
logico. (Esto) le permitira a Chile

mostrar todo el potencial turistico
desus valles vitivinicolas y las acti-
vidades asociadas a este impor-
tante segmentodel turismo. Para
el Valle de Colchagua significa una
gran alegriaya que se reconoce su
trayectoria en el desarrollo del
enoturismoen Chile.

-¢Qué implica estedesafioparala
industria vitivinicola nacional?
-Sin duda este evento ayudara a
difundir la imagen pais, en tomo
aun producto por el cual Chilees
reconocido en todo el mundo.

-Eneste sentido, ;cuan desarrolla-
do esta el enoturismo en el pais?
-La oferta es variada y esta pre-
sente con distinto grados o nive-
les de desarrollo en los distintos
valles vitivinicolas.

-¢Cual es el potencial de esta in-
dustria y por qué despierta mas
interés en los turistas extranje-
ros?

-El potencial es muy grande y hay
mucho espacio para seguir desa-
rrollando la oferta. El turista ex-
tranjero identifica a Chile con el
vino, y eso esunarealidad, porlo
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tanto se genera un interés natu-
ral por conocer los valles vitivini-
colas cuando deciden viajar a
Chile. Si bien en el pais hay una
identificacion con el vino, existe
una serie de otros temas o pro-
ductos que tambiénsondesuin-
terés, Tal vez hoy visitar bodegas
o realizar tour a valles vitivinico-
las no esta tan instalado como
una altermativa turistica, y ese es
justamente unos de los principa-
les desafios de Enoturismo Chi-
le: difundir la gran oferta y alter-
nativas existentes en ¢l mercado
nacional y que estan al alcance
de distintos perfiles de clientes.

-¢Qué actividades se desarrolla-
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EL EJECUTIVO PRETENDE ELEVAR LA CANTIDAD DE VISITAS NACIONALES

ran, en laindustria en general, pa-
rapromover este tipo de turismo?
-Una de las iniciativas que se
abordara este ano sera una cam-
paiia para difundir la oferta eno-
turistica del pais dirigida hacialos
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chilenos, con la intencion de au-
mentar el interés por visitar o co-
nocer losvalles y toda la ofertade
servicios y actividades disponi-
blesen tomoala culturadel vino.
Ademas, se apoyara a aquellos
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valles emergentes en el desaimo-
llo de nuevos circuitos, su asocia-
tividad, capacitacion y una serie
de otros aspectos de coordina-
cion y gestion que son necesarios
deimpulsar. 3



